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UZNESENIE MSZ €. 1 - ............ 12012

Mestské zastupitel'stvo v Pezinku, v zmysle ustanovenia § 11 ods. 4 pism. zakona ¢. 369/1990 Zb.
0 obecnom zriadeni, v zneni neskorsSich predpisov,

schval’uje

Vyhodnotenie plnenia komunika¢nej stratégie za rok 2011 a tlohy na rok 2012

(@) bez pripomienok

(b) s tymito pripomienkami




Dovodova sprava:

Komunika¢na a medialna stratégia mesta sa realizuje realizuje sa v rimci moznosti mesta smerom
dovnutra - k ob¢anovi a navonok v celoslovenskom meradle. Jednu skupinu propagacie tvoria lokalne
média, kde maju svoje zastipenie TV Pezinok a mesacnik Pezin¢an. Mestské televizia je médiom,
ktoré je vyznamnym prvkom na medialnom trhu v meste i v ramci Slovenska (LOTOS). Vyznamnou
mierou prispieva k vyssej informovanosti obyvatelov k rozvoju mesta aregionu. Medzi hlavné
spravodajské relacie patria Tyzdeit a Téma. Okrem toho sa da sledovat’ vysielanie na stranke

www.tvpezinok.sk, kde je k dispozicii tiez archiv relacie Tyzden. Tuto relaciu vysiela aj satelitna

televizia Patriot. Aj takymto spdsobom sa l'udia dozvedia viac o diani v Pezinku. Od 1.12.2011
roz$irila TV Patriot svoje vysielanie okrem satelitu THOR aj cez satelit ASTRA a je zaradend medzi
slovenské televizie do balika sluzieb SkyLink a CSLink. Relacia TV PEZINOK - Tyzden je zaradena
aj do stvrtkového vysielania Bratislavského kraja.

Mesacnik Pezinfan od januara 2011 je v novom grafickom prevedeni a vo vd¢Som formate.
Doterajsi A4-kovy format bol nahradeny vic¢S$im novinovym (290x390mm). Miesto doterajSich 16
stran ma 12 vécsich, o svojim rozsahom predstavuje terajSich 21 strdn (o 5 stran a zaroven informacii
viac).

Dalsim sposobom komunikaénej a marketingovej stratégie mesta je nad’alej sa rozvijajuca webova

stranka mesta Pezinok — www.pezinok.sk — kde ob&ania najdu vsetky dolezité informacie, kontakty

nielen na pracovnikov mestského Uradu, poslancov MsZ, ale aj ostatnych dolezitych inStitacii
nachadzajicich sa v Pezinku. Vzdy st aktualizované a dopliiané aktudlne informéacie o danych
podujatiach (kultarne, Sportové), ale aj uradné oznamy (napr. predaj a prendjom majetku mesta,
oznamenie o drazbe, obchodna verejna sutaz ... a pod.). Taktiez na stranke mesta st k dispozicii
zverejnené zmluvy, objednavky a faktary (eGovernment), ale aj program, materialy, hlasovanie
a ucast’ poslancov MsZ na jednotlivych zasadnutiach MsZ.

V porovnani s rokom 2010 je poteSiteI'ny narast navstevnikov za rok 2011 0 15%, ktory navstivili

nasu web stranku www.pezinok.sk. Kym v roku 2010 mala stranka 415 tisic navstev, tak v roku 2011

to bolo 477 tisic navstev.

Dalgimi sposobmi ako sa komunikaéna stratégia mesta rozvija Vramci samospravy a styku
s obtanmi su poslanecké dni (na MsU), v miestnej ¢asti Grinava a Cajla. Tu majii ob&ania moznost’
obratit’ sa na mestskych poslancov s jednotlivymi otdzkami, problémami, navrhmi ¢i namietkami
apod.. Na druhej strane st k dispozicii obanom aj pracovnici mestského tradu ato nielen vo

vymedzenych strankovych dnoch.


http://www.tvpezinok.sk/
http://www.pezinok.sk/
http://www.pezinok.sk/

ZviditeInovanie sa mesta Pezinok Vv ramci komunikacnej stratégie prebieha 1 cez rézne tlacové
agentury (TASR, SITA...), tyzdennik MY Senec — Pezinok, Obecné noviny, denniky Sme, Pravda
a iné, kde su uverejiované informacie zo samospravy mesta, réznych podujati, ¢i uz kultirnych resp.
spolocenskych, Sportovych. Vyrazna propagacia Pezinka sa kona aj prostrednictvom TV Markiza,

ktora nataca v jednotlivych Castiach mesta serial Ordinécia v ruzovej zahrade.

Ulohy na rok 2012

Snahou mesta bude zintenzivnit' komunikéaciu medzi uradom, zastupitel'stvom a ob&anmi. Ulohou
je informovat obcanov 0 ¢innosti mestského Uradu, o strategickych zédmeroch mesta, novych
vSeobecno — zavaznych nariadeniach, pripravovanych projektoch a podujatiach konajtcich sa v meste
a to nielen individualnou formou, ale aj prostrednictvom lokalnych médii, ktoré pravidelne priblizuju
dianie v meste. Rozne pripomienky, navrhy alebo postrehy od ob¢anov su pre nas dolezité a podstatné
a budeme sa ich snazit’ zapracovat’ do koncepénych materidlov mesta. Dal§im nastrojom ako ziskavat’
informacie su rdzne prieskumy, ankety alebo prostrednictvom elektronickej posty (e- mail), kde sa na
nas mozu obcania obratit’.

Chceme aj nad’alej vyuzivat marketingové komunikac¢né nastroje, ktoré mame k dispozicii a to je

hlavne internet, reklama v médiach a inzercia.



