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Uvod

Koncepcia rozvoja TV Pezinok je dokument, prostrednictvom ktorého chce mestské
médium analyzovat svoje doterajSie fungovanie, a pripravit sa na ekonomické,
dramaturgické 1 formalne zmeny. Aktudlna situdciu na medidlnom trhu dava vysielatelovi
priestor mimoriadne dynamicky komunikovat’, a to aj inymi elektronickymi kandlmi, vd’aka
ktorym je mozné udrZiavat’ si pohotovost’, objektivitu a aktualnost’ vytvoren¢ho obsahu. Aj to
je jedna z motivacii, pre¢o koncepcia rozvoja TV PEZINOK vznikla.

TV Pezinok bola v druhej polovici 90. rokov zriadend mestom ako komunikacny
kanal, ktory mal za ciel’ prinaSat’ sluzbu verejnosti, informovat’ divakov o aktualnom diani v
meste a prispiet ku kulturno-spolo¢enskému rozvoju Pezinka. Tato idea pretrvava do
dne$ného dna. TV Pezinok ako mestské médium, je od svojho pociatku drzitel'om licencie na
lokalne televizne vysielanie, z ¢oho vyplyvaju jej prava a povinnosti '.

Na trhu pdsobi uz 22 rokov, a pocas svojho fungovania zaznamenala mnoho
uspechov. Dlhé roky za sebou sa umiestiiovala na poprednych miestach sutazi Spolku
lokalnych televiznych stanic LOToS WORKSHOP. Za ostatnych péat’ rokov sa vSak situacia
na trhu zmenila. Prispela k tomu digitalizacia, zmena vnimania televizneho obsahu, a tieZ
potreby divaka. Lojalita divakov sa z roka na rok vytrdca, a preto povazujeme za potrebné
udrzat’ si publikum, a reflektovat’ jeho potreby. Prostriedok na dosiahnutie tohto ciel'a je
tvorba plnohodnotného obsahu, ktory je servisny, zrozumitelny, aktualny, a zaroven tvoreny
profesiondlne a slobodne. Pri tvorbe tohto dokumentu mame napamiti podstatu existencie
televizie, demokratické zésady tvorby novinarskeho obsahu, technologicky rozmach i nové
medidlne trendy. Sme presvedCeni, ze lokalne médium, ktoré prindSa audiovizudlnu
programovu sluzbu je mimoriadne délezité v suvislosti s komundlnym dianim v akomkol'vek
meste. Pezinok nie je vynimkou, a preto povaZzujeme za potrebné kreovat’ obsah TV Pezinok
tak, aby reflektoval aktualne dianie a vytvaral svoj obsah natol’ko flexibilne a obsahovo
vyzivne, aby plnil svoju primarnu funkciu, a to informovanost’ verejnosti. Vzhl'adom na
doterajSiu stagnaciu, no zaroven chut pokraCovat v zaumienenom, bolo nutné vytvorit
analyzu prostredia, v ktorom médium pdsobi, poznat’ vSetky procesy fungovanie, silné i1 slabé
stranky televizie, a na =zaklade zistenych informdcii vytvorit novi dramaturgiu pre

fungovanie televizie.
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Analyza doterajSieho stavu fungovania TV PEZINOK

TV Pezinok chce aj po viac ako dvoch desatrociach prispievat k informovanosti
obcanov o diani v meste. Prave preto je nutné analyzovat’ doterajSie Cinitele, ktoré ovplyvnili
chod televizie, a zaroven detekovat aj potencidlne vplyvy, ktoré mdzu do istej miery
zasahovat' do tvorby televizneho obsahu v buducnosti. Tieto Cinitele na nasledujucich
stranach rozdelime podl'a teoretickych obyCajov na vonkajSie a vnutorné. Na zaklade
vyhodnotenia analyzy je tak mozné nasledne pristupovat’ k zmenam, ktoré maju zarucit’ chod

televizie a zefektivnit’ jej fungovanie.

Analyza vonkajSieho prostredia

Téato cast dokumentu o koncepcii rozvoja TV PEZINOK je zamerand na vSetky
vonkajsie vplyvy, ktoré sa dotykaju fungovania televizie. Za tieto faktory mozno povazovat
Cinitele, ktoré nie je mozné z vnutra televizie ovplyvnit, no vd’aka hlb§iemu poznatku o nich

nastavit’ fungovanie televizie tak, aby reflektovala zistené.

Zakaznici

TV Pezinok, ako lokalne médium, ma za doterajsi primarny ciel’ vytycené “prispievat’
k vyssej informovanosti obyvatelov a k rozvoju mesta a regionu.” Podl'a tohto vyroku je
zrejmé, 7ze TV Pezinok chce sluzit ako komunikaény kanal mestskych institacii,
prostrednictvom ktorych zjednodusuje fungovanie samospravy.

Nemozno sa vSak domnievat, Ze ‘‘zdkaznikom*‘, resp. cielovou skupinou, ktord ma
prijat’ vytvarané obsahy, je kazdy obyvatel’ Pezinka. V idealnom pripade by to tak mohlo byt
no vzhl'adom na digitalizaciu a technologicky rozmach je nutné poukazat’ na to, Ze mnoho
'udi neprijima alebo nevyhl'adava informacie tak, ze sleduje televiziu, ako tomu bolo kedysi.

Televizia pocas svojho fungovania nikdy nedisponovala datami z prieskumov,
ktoré by definovali jej postavenie na trhu. KedZe ziadne relevantné podklady k
sledovanosti televizie nie si, m6Zeme sa len domnievat’, ktora skupina obyvatel'stva je nasim
aktualnym zdkaznikom. V SirSom zabere moéZeme odhadovat’, Ze recipientmi TV Pezinok st
seniori. Treba vSak mat’ na pamiti, ze ide len o Cast’ seniorov, a to tych, ktori vyuzivaja
sluzby SWAN a UPC - ked’ze toto su distribatori pontikajici vo svojom programe aj TV

PEZINOK. Plosné¢ vysielanie ma aj svoje “Cierne miesta”, ktorymi st Grinava, okoli Parku.



Poproduktivny vek v spojeni s lojalitou divdka naznacuje, ze prave l'udia nad 65
rokov, ktori su obyvate'mi Pezinka, maju motivéaciu sledovat’ dianie v meste. Nemaju totiz
iné kanaly, okrem periodika Pezin¢an, prostrednictvom ktorého by ,,zostali v obraze.”. Ked'ze
definiciu tejto cielovej skupiny malo na paméti aj predoslé vedenie televizie, dramaturgia
jednotlivych relacii je nastavend poziadavkdm a potrebdm definovanej skupine divakov.
Vysielany obsah je charakteristicky spravodajskym mapovanim uplynulych udalosti, na
ktorych sa mesto podielalo, ale tieZ vnima potrebu informovania o veciach nadchadzajucich,
pri ktorych je dejiskom prave mesto Pezinok. Napokon, tvrdi to aj samotny claim televizie, v

zneni ‘‘uvidite, Ze sa uvidite.**

foto: archiv TV PEZINOK




Konkurencia

Medzi vplyvy vonkajSieho prostredia, ktoré¢ moézu pomoct’ k definovani buducich
krokov TV Pezinok je aj konkurencia. Ak na fiu pozrieme z pohl'adu konkrétneho média,
ktoré by mohlo vysielat’ rovnaké, alebo podobné medidlne obsahy, da sa konstatovat, ze TV
Pezinok nemd vo svojom radiuse Ziadne audiovizudlne médium, ktoré svojou tvorbou
pripominalo tvorbu televizie. AvSak, je nutné vnimat’ aj iné medialne kanaly, cez ktoré je
mozné Sirit’ obdobny obsah, ako tej v televizii. Medialny trh, ktory je zamerany na lokalne
dianie (mesto Pezinok) dopliia periodikum Pezin¢an a internetovy portal My Pezinok Sme.
NasSe tvrdenie, ze ziadny priamy konkurent vo vztahu k televizii aktudlne nefiguruje na
medidlnom trhu, mozno potvrdit’ v nasledujticej tabul’ke, kde sme zohladnili silné a slabé

stranky nepriamej konkurencie:

Nepriama
Silné stranky Slabé stranky
konk.
Pezin¢an e Dlhodoba tradicia pre Citatel’a, e Vychadza raz
e DIhsi casovy horizont pre tvorbu mesacne
obsahu, e Narozdiel od AV
e Jednoduchsi proces vyroby, produktu neprinaSa
e Distribuovany do schranok autentickt atmosféru
Nedokaze reflektovat’
okamzité dianie
My Okamzita moznost’ reflektovat’ dianie Prebera obsahy s inych regionov
Pezinok | Pristupnost pre kazdého s pripojenim na | Nemé preddefinovany obsah
. Nema kontakty na zdroje z diania
Sme internet
z mesta.
Nevychadza v papierovej podobe
Pre roz§ireni moznost’
¢itania je nutné online predplatné




Zarovenn je vSak nutné podotknut, Ze vzhladom na jednoducht pristupnost’
technického zabezpecenia, ktoré je schopné tvorit medidlne obsahy, mozno za nepriamu
konkurenciu povazovat’ aj sikromnych vyrobcov a distributorov audiovizualnych diel. Mesto
Pezinok je pocas roka dejiskom mnohych kultirnych ¢i Sportovych podujati, ktoré su

organizovan¢ suikromnymi spolo¢nostami. Tie si zabezpecuju aj propagacny materialy:

Priklad:

1. https://www.youtube.com/watch?v=2yvuKsmojufY

2. https://www.youtube.com/watch?v=PI9TGylaN74

Vitanie leta 2018 - Pezinok (Official after movie)

620 zhliadnuti « 22. 4. 2019 i 2 [ LI

#~ ZDIELAT = ULOZIT ...

Vd’aka zjednoduSenému vysielaniu videa v redlnom case, prostrednictvom internetu
sa aj Sportové kluby, ktoré pdsobia v Pezinku rozhodli vyuzivat’ tuto formu propagéacie:

Stream:

https://www.youtube.com/watch?v=VtlgqOxp7WNU



https://www.youtube.com/watch?v=2yuKsmojufY
https://www.youtube.com/watch?v=PI9TGyIaN74
https://www.youtube.com/watch?v=VtlqQxp7WNU

Dodavatelia

Hlavnou c¢innostou TV Pezinok je vytvaranie audiovizudlnych obsahov, ktoré st
realizované prostrednictvom DVB-T vysielania. TV Pezinok ma zmluvu s dvoma
telekomunika¢nymi operatormi: SWAN a UPC. Z pohladu dodéavatelov ide o hlavné
subjekty, vd’aka ktorym je mozné realizovat’ vysielanie. Za d’al§ich dodavatel'ov, bez ktorych
by nebolo mozné realizovat’ tvorbu vysielania je dodavatel internetu (Telekom) a elektriny
(ZSE). Medzi pravidelnych dodavatel'ov mozno zaradit’ externti spravcovska spolo¢nost’ v
oblasti spravovania webovej stranky - tato sluzba ale aktualne nie je dispozicii, vzhl'adom na
to, ze TV Pezinok si riadi fungovanie webovej stranky v ramci vnatorného prostredia.

Dalsou, mimoriadne dolezitou zlozkou, ktora mozno =zaradit do kategorie
dodavatel'ov, nie je dodavatel’ technického zabezpecenia, ale dodavatel’ z pohl'adu prenosu
informacii, ktoré sluzia ako podklady pre vytvorenie obsahu vysielania. Mame tym na mysli
dodanie podkladov na spracovanie reportdzi zo strany vedenia mesta, mestskych kultarnych a
Sportovych institacii, ¢i bezpeznostnych zloziek. Tieto subjekty v sucinnosti s redakciou TV

Pezinok prispievaju k tvorbe ndmetov a realizacii obsahu pre vysielanie.

Prehl’ad dodavatel’ov rozdelenych podla typu sluzby:

Technické zabezpecenie Obsah
UPC Programator webovej stranky
SWAN Mestské institacie, MsU.
ZSE Bezpecnostné zlozky
Telekom Sportové kluby, OZ, obyvatelia




Externé prostredie - nepriame faktory

Tak, ako vSetky ostatné sucasti analyzi vonkajSieho prostredia, ani nepriame faktory,
nemaju konkrétne podklady vypracované v minulosti, od ktorych by bolo mozné sa
odpichnut. TV Pezinok ako mestské médium moéze byt nepriamo ovplyvnend politickymi,
ekonomickymi vplyvmi, priCom treba dbat’ aj na aktualnu situaciu spoésobenti pandémiou po

celom svete.

Politické faktory

Za politické faktory, ktoré nepriamo ovplyviiuje fungovanie TV Pezinok mozZno
povazovat’ fakt, ze ide o médium, ktorého hlavny prijme prichadza z mestského rozpoctu. V
zavislosti od rozhodnutia poslancov je mozné ovplyvilovat rozpozpocet televizie, a tym
padom mozno komunalnu politiku mesta povazovat’ za faktor, ktory je schopny ovplyvnit’
fungovanie TV. Médium tiez podliecha zdkonu 308/2000 Z. z. o vysielani a retransmisii,
ktorého novelizacia musi byt zohl'adnend aj v ramci lokalneho vysielania. Rovnako tak sa
vysielania TV Pezinok tykaju aj mnoh¢ iné zakony (§ 7 zékona ¢. 618/2003 Z. z. o autorskom
prave a pravach suvisiacich s autorskym pravom, Zakon €. 220/2007 Z. z. o digitdlnom
vysielani programovych sluzieb a poskytovani inych obsahovych sluzieb prostrednictvom
digitalneho prenosu a o zmene a doplneni niektorych zakonov a iné.) - tieto treba mat’ na

zreteli pri kreovani televizie o kazdej stranke.

foto: archiv TV PEZINOK



https://www.epi.sk/zz/2000-308
https://www.epi.sk/zz/2000-308

Socialne faktory

Medzi socialne faktory, ktoré nepriamo ovplyviiujii fungovanie televizie moZzno
zaradit’ cely rad indikatorov v suvislosti s demografickou krivkou obyvatel'stva, az po
konzumné navyky spolo¢nosti z pohladu prijmu informacii. Mnohé vyskumy a Statistiky
prepajajuce publikum s dopytom po masmedidlnych obsahoch badaju za ostatné roky zasadné
zmeny. Okrem iného aj v spdsobe vyuZzivania kanalov, prostrednictvom ktorych st
informacie prenasané.

Len samotné pouzivanie internetu a jeho pristupnost’ v domécnostiach, ktord zasadné
stivisi aj so zmyslom fungovania lokdlneho média, rok za rokom stupa. Pre porovnanie
pripajame vyskum z roku 2013, kedy podl'a Eurostatu vyuZzivalo denne pripojenie na internet
niec¢o okolo 75% obyvatel'ov krajiny?, zatial’ ¢o data z pred dvoch rokov tvrdia, Ze az 84.3%
populacie Slovenska vyuZiva internet na dennej baze. *

Aj tento trend dava do uzadia potrebu prijmu informécii cez tradicné médium na lokélnej

urovni.

2

https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php?title=Information_society_statistics - hou
seholds_and_individuals/sk&oldid=256580

3

file:///C:/Users/PETRAZ~1/AppData/Local/Temp/Zistovanie_o_vyuzivani_informacnych_a_komunikac
nych_technologii_v_domacnostiach_2018.pdf
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Technologické

Od roku 1998, kedy bola TV Pezinok zaloZend, bol naprie¢ celou spolocnostou
zaznamenany mimoriadny technologicky pokrok. Internet, skvalitnenie produkénej techniky
(bezdrotovost’ mikrofonov...) ¢i zmena vysielacieho formatu z 4:3 na Sirokouhly. To vSetko
je len zlomok pokroku, na ktory musi médium, akym je televizia mysliet. Technologické
prostriedky moézu sluzit’ nielen na skvalitnenie vytvoreného obsahu, ale tiez Setrit’ financie
televizie. Je vSak nutné tieto technologické vplyvy sledovat’ a permanentne aplikovat” do

vyrobného procesu.

Iné

Dalsim ovplyviujucim faktorom, ktory aktualne nartsa ¢innost’ televiznej produkcie
je celosvetova pandémia. Pre tento vplyv nie je mozné vytvarat’ obsah vysielania na zdklade
kultirnych podujati v meste. Naopak sa do popredia tla¢i potreba informovanosti, a teda aj
roz§irenie spravodajskych sluzieb. Ide o vynimocny stav naprie¢ celym svetom, ktorého
dosledky este nie je mozné globalne odhadnut’. Je preto nutné reflektovat’ situaciu a v nej
tvorit’. Prisposobit’ nielen vyrobné procesy ale i dramaturgiu tak, aby uspokojila informacéné a

kultarne potreby recipientov v ramci moznosti.

Analyza vnutorného prostredia
V tejto Casti dokumentu vymentvame a analyzuje vSetky vnuatorné procesy

fungovania spolocnosti, ktoré¢ definuju jej vysledné sluzby.

Management

Od vzniku televizie spolupracovalo s touto spolo¢nost’'ou mnoho internych i externych
pracovnikov. Nad vSetkymi bol v rdmci organizacnej Struktary riaditel televizie, ktory
pracovné povinnosti Stdbu rozdeloval, riadil dramaturgiu vysielania, a tiez mal na
zodpovednost’ ekonomicku stranku fungovania.

Aktudlne televizia nemd obsadeny post riaditela, konatela spolocnosti zastava
primator mesta na zdklade uznesenia z MsZ. Interni zamestnanci zastavaju tieto funkcie:
kameraman, redaktorka spravodajstva, produk¢énd a moderatorka, ekondmka. Nad tymito

Styrmi internymi pracovnikmi stoji vysSie spominany konatel’ spolo¢nosti, ktorého ¢innost’ je
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zamerand predovSetkym na ekonomicku stranku fungovania televizie a podporu
zamestnancov.

Vzhladom na aktudlny personalny stav v spojitosti s preddefinovanym vytvaranim
obsahu je mozné konstatovat’ dlhodobu poddimenzovanost’. Zo Struktiry vysielania vyplyva,
ze v ramci kazdého vysielacieho tyzdna je nutné vytvorit' viac ako 80 minlt autorskych
prispevkov (spravodajskych 1 publicistickych), nepocitajic eSte so zZivym prenosom
mestského zastupitel'stva. Na tvorbe tohto obsahu sa aktualne podielaju traja interni
zamestnanci, ktori okrem svojej hlavnej funkcie zabezpecuju aj iné ukony, potrebné na
realizciu vysielania (komunikdcia s respondentmi, tvorba scendra relacii, posprodukcia
nakrutené¢ho, voiceovre, dramaturgicky rozvrh, zdiel'anie vytvorenych prispevkov a inych

oznamov na web a facebookovu stranku TV Pezinok).

Marketing

TV Pezinok je, ako sme uz spominali v predoslej ¢asti tohto dokumentu, firma
zamestnavajuca Styroch zamestnancov. Marketingové oddelenie teda, pochopitelne, nie je
implementované do organizacnej Struktury. Ked'Ze ide o spolocnost’ s malym poctom
zamestnancov, je to pomerne bezna prax. Napriek tomu je dolezité mysliet’ aj na tuto stranku
fungovania spoloc¢nosti. Televizia je sice financovana primarne z mestského rozpoctu, no
vd’aka svojej vysielacej Struktire dokdze ponukat inzertny priestor aj pre potencidlnych
zdujemcov o komercnu reklamu. Vzhl'adom na absentujiicu marketingovu stratégiu nie je
televizia pre potencialnych klientov pritazliva.

Jediny nastroj marketingovej komunikacie je umiestiiovanie loga na plagatoch
podujati, ktoré televizia propaguje prostrednictvom vybranej relacie. Nejde vSak o strategicky
planované kroky televizie s jednoznaénym kIai¢om k nadvdzovaniu spoluprac. V zavislosti
od kultarneho, Sportového ¢i iného diania v meste sa televizia spolupodiela na propagacii
podujatia, za €o je reciprocne, avSak nie vzdy a nie s jasnymi pravidlami, svojim logom
umiestnend na propagacnych materidloch podujati. Doposial’ nastavené pravidla mézeme
povazovat za nie moc vyhodné pre TV Pezinok a je potrebné ich primeranou mierou

korigovat'.
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Produkty, sluzby a procesy

Hlavnym klientom televizie je mesto Pezinok, ktoré kazdym rokom vytvéra

objednavku na urcitt sumu, ktorti ndsledne v mesacnych platbach odosiela pre TV Pezinok.

Z tychto zdrojov je hradena celd tvorba vysielania a fungovanie televizie.

Programova Struktdra je nastavena nasledovne:

TYZDEN — premiéra v pondelok o 18.00 h, spravodajska relacia (25 min.)
TYZDEN PRED ROKMI — premiéra v pondelok o 18.25 h, navrat k zaujimavym
udalostiam konkrétneho tyZdina minulych rokov (10 min.)
TEMA — premiéra v stredu o 17.00 h, rozhovory so zaujimavymi hostami, aj nazivo
zo stadia, dokumenty, medailony, klipy,... (25 min.)

RADI PORADIME — premiéra v piatok o 17.35 h, rady z oblasti cestovného ruchu,
varenia, zdravia, motorizmu,...(10 min.)

PK NET - premiéra v piatok o 17.25 h, profily osobnosti Pezinka, Okénko
pezindinys,...

ZAZNAM Z MsZ — premiéra v utorok o 19.00 h, zdznam zo zasadnuti Mestského
zastupitel'stva — cca kazdy 1. tyzdeil v mesiaci

TELEnoviny — videotextové vysielanie — medzi obrazovymi relaciami

Ponuka vysielaného obsahu televizie prameni zo zmluvy uzatvorenej s mestom Pezinok:

Clanok I.

Predmet diela
1. Zhotovitel sa zavazuje pre objednavatela pravidelne vyrabat a vysielat informacie o ¢innosti Mesta
Pezinok, o jeho samospravnych organoch, naliehavé oznamy mesta, institucii, informéacie o kultarnych,
spoloCenskych, Sportovych podujatiach, informacie Mestskej policie a nekomeréné informéacie
dotykajlce sa Zivota v meste Pezinok v ramci textovych informacii TELEnoviny.
2. Zhotovitel sa zavazuje pre objednavatela vyrébat obrazové zaznamy zo zasadnuti Mestského
zastupitelstva a z inych podujati. Odvysielané relacie a prispevky tvoria archivnu dokumentaciu Mesta
Pezinok (relacie Tyzden, Téma, PK NET, Radi poradime, mimoriadne vysielania,...).
3. Vysielanie programu TV PEZINOK prostrednictvom digitalneho vysielania cez DVB-T vysiela¢.
4, Zabezpecenie informacného servisu prostrednictvom stranky www.tvpezinok.sk.
5. Objednavatel sa zavazuje zaplatit zhotovitelovi za pripravu a realizaciu informaéného vysielania - za
vyrobu archivnych zaznamov, relacii a zabezpecenie TV vysielania a za digitalne vysielanie cez DVB-T
vysielac cenu podla ¢lanku Il tejto zmluvy.
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Procesy tvorby

Vytvaranie tohto typu vysielania si vyzaduje tri kroky: predvyroba, vyroba, postprodukcia.

=> Predvyroba

Este pred samotnym zaCiatkom tvorby spravodajskej reportaze, alebo publicistickej
relacie je nutné pripravit’ si scenar vyroby. V tejto Cinnosti je zahrnutd komunikécia s
respondentmi, vyhl'adanie témy - spracovanie nametu, naStudovanie témy, priprava otazok,
navrh technického scenara reportaze alebo relacie. Medialny obsah je v ramci predvyroby
tvoreny v stc¢innosti s mestom, Sportovymi alebo kultirnymi institiciami, ktoré prichadzaju s
nametmi. Tento spdsob zadavania objednavky na tvorbu reportaZze alebo publicistického
rozhovoru vsak nie je efektivny. Namety od zadéavatel'a prichadzaji mnohokrat nejasné, bez
vychodiskovych informécii, pripadne v nedostatoénom predstihu. Okrem toho je navrh tém
na spracovanie aj na samotnych pracovnikoch, ktori aktivne vyhl'addvaji udalosti, témy, a

podrobne mapuju dianie v meste, aby ho €o najautentickejsie zachytili pre divakov.

=> Vyroba
Samotna vyroba televizie je realizovana v interiéri - Stadiu televizie, alebo v exterieri
- v zavislosti od zanru, v ktorého duchu je medidlny obsah kreovany. Pri vyrobe st spravidla
dvaja zamestnanci: redaktor/moderator a kameraman. V predvyrobnej Casti sa vytvori scenar
technicky a obsahovy, ktory sa napokon nakruca v samotnej vyrobnej Casti. Jeho vysledkom
su reportaze, relacie. Ucelené bloky vysielania sa vzhl'adom na vysielaciu licenciu vytvaraju

na dennej baze.

=> Postprodukcia
V tretej faze tvorby fungovania televizie sa zhromazd'uju vSetky vytvorené materialy
z nakrucania a davaju sa do odvysielatel'nej podoby - pridavaju sa k reportdzam ¢i relaciam
uvodné zvucky, tvoria sa prestrihy. Redaktorka piSe voiceover, ktory ndsledne nahrava a
technik/kameraman toto sprievodné slovo nasadza do reportdzi. Samozrejmostou je aj
dplhianie relacie o ilustracné zabery, ktoré je tieZ nutné nasadzat’ do vysielania. Nasledne sa
pripravené celky nasadzaju do vysielacieho systému, prostrednictvom ktorého sa dostavaja k

recipientovi.
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=> Uprava formatu

V zévislosti od typu vytvoreného produktu je v niektorych pripadoch nutnd aj

uprava

vytvorenych medialnych obsahov,

ktoré sa zohladnené v

komunikacnej stratégii socidlnych sieti TV PEZINOK.

Zhrnutie analyzy vonkajSieho prostredia

FAKTORY

AKTUALNY STAV

VIZIA

Neprimerane nizky zasah
recipienta.

Schopnost’ oslovit’ SirSie
publikum

Zakaznici

Len jedna vyhranena
ciel'ova skupina.

Dostatok prostriedkov na
tvorbu obsahu so $ir§im
zacielenim.

Konkurencia

Nizka
konkurencieschopnost’ v
modernej tvorbe obsahu

Konkuren¢na vyhoda -
jediné médium svojho druhu
v Pezinku

Dodavatelia

Nespravne nastavené
komunika¢né procesy so
zadavatel'om (mesto).

Potencial preniknutia na
SirSie medialne pole.

Nedostato¢né pokrytie
vysielania.

Zlepsenie informacného
toku.

Politické faktory

Financ¢na neistota TV pri
zmendch v komunélnej
politike.

Schopnost’ TV obhajit’ svoju
jedinecnost’ a potrebu
existencie na mediainom
trhu

Socialne faktory

Nedostato¢né reflektovanie
potrieb obyvatel'ov mesta

Potencial prisposobit’ sa
socialnym potrebam

Nizka ekonomicka zat’az na

A Slaby doraz na implementaciu modernych
Technologické . . . , ;
technologicky rozvoj. technolégii do vyrobného
procesu.
Schopnost’ preukazania
Iné Neistota vo svete v dosledku | potreby mestského média,

epidémie

ktoré flexibilne podchyti
informovanie verejnosti.
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Zhrnutie analyzi vnutorného prostredia

FAKTORY AKTUALNY STAV VIZIA
, Moznost’ nadviazania
Management Personalna spoluprace s externymi
poddimenzovanost’ .
zamestnancami
Marketing Ziadna marketingova Priestor na kompletné

stratégia

vybudovanie marketingu.

Produkty, sluzby a procesy

Nedostatocny dramaturgicky
zasah pre potencialnych
zakaznikov.

Dostato¢né reflektovanie
potrieb aktualnej ciel'ove;j
skupiny zakaznikov

Vysoké miera repriz
konkrétneho produktu

Priestor pre kreovanie novej
dramaturgickej Struktary

Slaba ¢asova flexibilita

Rokmi overené know how
procesovania tvorby.
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NAVRHY NA KONCEPCNE ZMENY

so zretel’om na vysledky analyzy

Vzhl'adom na vypracovanu analyzu TV PEZINOK z pohl'adu vonkajsich i vntutornych
faktorov ovplyviiujucich fungovanie televizie, prinaSame na nasledujtcich stranach navrhy na
zlepsenie jednotlivych segmentov vysielacej Struktury, ako i ekonomického, technického a
personalneho zabezpecenia.

Tato cast dokumentu charakterizuje a prindSa odporucania na komunikaciu s
ciefovymi skupinami, oznadenymi ako ZAKAZNIK. Prina$a konkrétne sposoby tvorenia
obsahu tak, aby uputala a zjednodusila cestu divéka k informaciam.

Pri casti KONKURENCIA sa zameriavame na stratégiu fugovania v analyzovanom
konkure¢nom prostredi a na taziskové body, z ktorych moze televizia profitovat’ a vytvarat
tak jedine¢ny a exkluzivny program. Délezitou stcastou fungovania je tieZ posilnenie sekcie

MARKETING a stratégia optimalizdcie PROCESU TVORBY. Zasadnou sucastou je tiez
oblast’ novej_dramaturgickej Struktary.

Zakaznik

Z pohl'adu fungovania médii sa zakaznik rozdeluje do dvoch pozicii - zdkaznik ako
divak a zdkaznik - inzerent. Ked'Ze televizia ma priamy finanény zdroj na chod televizie
garantovany od mesta Pezinok, ma dostato¢ny priestor na to, aby sa upriamila priméarne na
potreby zakaznika - divaka. Pre lokalne vysielanie nagho typu nie je nutné napliat ho
komerénymi produktmi do takej miery, ako to je pri sikromnych staniciach, za ucelom
ziskovosti.

Cielom televizie je prindSa puatavy obsah o aktudlnom diani, objektivizovat
spravodajstvo, byt o krok vpred pred divdkom a spracovavat fungovanie mesta na
pravidelnej béaze tak, aby svojim obsahom prispievala ku kvalitnejSiemu Zivotu obcana z
pohl'adu dopytu po informéciach. Preto je vhodné zadefinovat’ si redlnu cielova skupinu
recipientov, ktorych chceme do buducna vyrdbanym obsahom oslovit. Vzhl'adom na to, Ze
TV Pezinok chce slizit' ako komunika¢ny kanal pre vSetkych obyvatelov Pezinka, obsah

vysielania musi byt’ pestry a prispdsobeny poziadavkam rdznych skupin obyvatelov. Zaroven
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sa vSak musi vyrdbany obsah prispdsobit’ jednotlivym skupindm recipientov, a tiez
komunika¢nym kanalom, prostrednictvom ktorych bude obsah distribuovany.

Z analyzy tvorby obsahu a poziadavky mesta na efektivne informovanie obyvatelov,
mame za ciel’ oslovit’ tri cielové skupiny zakaznikov, respk. recipientov.
Kazdd z nich ma vSak svoje Specifické potreby, sposoby vyhladdvania informdcii a
preferencie vo vztahu k ponukanému programu. Preto je mimoriadne dolezité, aby televizia

rozsirila svoje sluzby nielen po programove;j strane, ale i technologicke;.

Prienik k jednotlivym ciePovym skupinam

-> Seniori:
Skupina obyvatel'ov, ktort mozno oznacit ko seniorov je najlojalnejSia divacka

zakladna, pre ktort je tvoreny obsah. Od televizie ocakdva, ze bude konzervativhym
sposobom prinasat’ informécie o aktualnom diani v meste. Velkou devizou TV Pezinok je jej
tradicia naprie¢ dvomi dekddami, ktord medzi seniormi vytvorila zvyk sledovania. Je preto
dolezité si tato cielovl skupinu udrzat’ a vytvarat’ program so zretelom na to, Ze nas sleduje
predovsetkym divak v postproduktivnom veku.

Hlavnym znakom potrieb tejto Casti divactva su servisné informacie v spravodajstve,
a publicistika zamerand na kultirne dianie s podtonom sentimentu. Divéci-seniori sa radi
divaji na dokumenty spred rokov, vnimaju svet z pohladu minulosti. Vzhladom na
mimoriadne bohaty archiv, dokéaze televizia tato potrebu uspokojit’.

Zaroven je tiez dolezité mysliet’ na servisnost informdcii, ktoré si divaci nad 65.
rokov vyzaduju (odstavka vody, plynu, komundlne poplatky...). Tieto informacie mesto
zverejnuje prostrednictvom webu, no vzh'adom na nizku mieru vyuzivania internetu 'ud'mi v
seniorskom veku, ma televizia stale na vrh v distribuovani oznamov tejto ciel'ovej skupine. S
touto devizou TV PEZINOK rata do budtcna pri tvorbe obsahu. Zaroven tym poukazuje na

svoju jedinecnost’ efektivneho prenosu informacii konkrétnej ¢asti ob¢anov Pezinka.
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-> Produktivny vek:
TV Pezinok mé& vyhodu v tom, Ze okrem svojho vysielania prostrednictvom

televizneho prijimaca, dokdze so svojimi recipientmi komunikovat’ aj prostrednictvom inych
masmedidlnych kanalov, v zavislosti od konkrétnej cielovej skupiny, ktorej ma byt
informdcia podéana.

Ked'Ze sa snazime oslovit’ Siroka Skalu pubika naprie¢ vekovym spektrom, je vhodné

okrem televizneho vysielania vyuzivat aj internetové komunikac¢né kanaly.

21%

Zeny 15%
11%
o,
ggiﬁ 4% 5% 4%
fanousci 0,281%
13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
. ] U S—
0%
Muzi . 5% 3% 2%
7%
| 39% 1%

Vasi 13%
fanousci

Facebook TV PEZINOK ma aktudlne priblizne 2 900 sledovatelov. (1341 novych

sledovatel'ov za poslednych 28dni)

Z grafu exportovaného zo spominanej stranky je zrejmé, ze naSim hlavnym publikom
st obyvatelia Pezinka v mladSom produktivnom veku, predovSetkym Zenského pohlavia.
Vdaka tymto datam je mozné navrhnit’ atributy komunikécie so zretelom na potreby dane;j
cielovej skupiny.

Pre komunikdciu tohto typu z pohladu televizie je dolezité prostrednictvom
facebooku komunikovat’ najmi aktualne servisné informdcie so stru¢nym a vystiZznym
textom, bez vyzvania k d’als$im krokom.

Je to tiez vhodny komunika¢ny kandl, cez ktory je mozné prildkat’ I'udi na webova
stranku TV PEZINOK s rozS§irenym obsahom. Na tieto kroky je vSak nutnd komunika¢na
stratégia s jasne nastavenym kl'i¢om pridavania prispevkov.

V otézke oslovovania §irSieho publika TV PEZINOK aktudlne prebieha skiiSobna faza
tvorby a nasadzovania obsahu, pri ktorej testujeme efektivnost’ jednotlivych prispevkov. Z
aktivity publika sledujeme zaujem o jednotlivé prsipevky. Z dat budeme nasledne

vyhodnocovat potreby publika na tejto platforme.
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Doposial’ bolo pre TV PEZINOK zvykom jednotvarne pridavanie odkazov na web
stranky, kde boli umiestnené jednotlivé informacie. Navrh zmien v komunikacii cez facebook

sa teda netyka len obsahovej stranky prispevkov, ale aj spdsobu, akym su predkladané

publiku.
Konkrétny priklad nasadzovania servisnych prispevkov
Predtym Potom
= TV PEZINOK b . TV PEZINOK
Zvefejn&no Zuzanou Wittgriber Sandtnerova [?] - 31. srpna - § : Zvefejnéno Viky Chovancovou [?]-19 h - @&

https://www.tvpezinok.sk/.../prerusenie-dodavky-elektriny-v-.../

ODSTAVKA ELEKTRINY NA NASLEDUJUCE DNI &

14. 09. 2020 od 8.00 do 15.00 h
-MYSLENICKA ¢&. 32, 103/VE
-CES GROBSKA ¢&. 2... Zobrazit vic

TVPEZINOK.SK
Prerusenie dodavky elektriny v Pezinku - 3. 9. 2020
Z3apadoslovenska distribuéna, a.s. oznamuje prerusenie dodavky...

Zo zhromazdenych dat pred zaCatim skusSobnej fazy nasadzovania obsahu bolo mozné
pozorovat’, ze dosah tychto prispevkov je mizivy, a teda si vyzaduje novu formu. Navrhujeme
preto nepouzivat statické prispevky s odkazom na webovt stranku, ale pridavat’ vide4 priamo

na plochu fanpage.
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Priklad zverejiiovania tvorby TV PEZINOK

Predtym Potom

s TV PEZINOK

n TV PEZINOK
Zvefejnéno Zuzanou Wittgriber Sandtnerova [?]- 6 d - §

Zvefejnéno Viky Chovancovou [?]- 43 min. - §
V aktudlnej relacii Tyzden si pozriete aj tieto reportaze:
Vyrub stromov v Zamockom parku
Netradi¢né otvorenie $kolského roka 2020/2021
Sprisnené opatrenia od 6. 9. v okrese Pezinok

{J Na bezpegnost deti dohliadajt ] dobrovothici... Zobrazit vic DIr i A= *_y e
: A =
== i B

p'aSty m
$
v e M #bice/ o i;l"-““f’ Plastove
b 4S€ Z ndpojoy, ‘nszﬂet'xsrene
Gt drogérie 5 ":‘f”}‘nc flaze
- an

PEZINCAN SO SPECIALNOU PRILOHOU §& &
V septembrovom Pezin¢anovi na vas ¢aka malé prekvapienie. Ako
spravne triedit odpad sa vd'aka hravému vizualu nauéia aj malé deti.

kozmeril,,

(PET, HppE.
P{’). folie gire 5
farebné (pE
-LDPE,
HDPE), &ige
Opldchpyre

komunilny
odpad

tegliky”.

TVPEZINOK.SK
Relacia Tyzderi - 07. 09. 2020
Vyrub stromov v Zamockom parkuNetradi¢né otvorenie $kolského roka...

Dynamizuje sa tym obsah propagovaného a zjednodusi publiku spristupnenie obsahu.
Podobne je to aj s komundlnymi oznamami o odstavke elektrickej energie ¢i vody. Dosah na
l'udi, ktorym chceme tieto informacie komunikovat prostrednictvom televizneho vysielania je
velmi maly. Preto takyto typ komunikdcie strdca zmysel. Je preto dolezité vytvorit
konStantny a rozpoznatelny prispevok s konkrétnou tematikou, ktora pre publikum vytvori
zvyk, a televizia tak bude jednoduchsie, no najmi efektivnejSie komunikovat’ cez socidlne
siete.

Cez facebookovu stranku TV Pezinok je tiez mozné komunikovat’ kultirne diane
mesta prostrednictvom pozvanok, ktoré sa daju vkladat’ do funkcie “my day”. DokaZeme tak
zasiahnut’” omnoho v&ac¢si pocet potencidlnych zaujemcov o dané podujatie. Zaroven je tam
moznost’ okamzitej spétnej vazby. Na vSetky strategické kroky pre FB stranku TV PEZINOK
je dolezitd preddefinovana vizualita, ktoru je nutné navrhnut tak, aby koreSpondovala s
poslanim televizie. Je preto nevyhnutné nadviazat' spolupracu s gratfikom. Tvorba novej
vizuality televizie ma prispiet’ k jej rozpoznatel'nosti. Potreba vytvorenia design manualu pre

ucely internetovej komunikacie je preto nevyhnutna.
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Jednym zo zésadnych krokov v suvislosti s komunikéciou tejto cielovej skupiny je
znovunastartovanie facebookovej stranky.

Aktualne ma sice svoju fanusSikovsku zakladnu, no vzhl'adom na mimoriadne nizku
mieru interakcie je nutné nadviazat s publikom opidtovny kontakt prostrednictvom
launchovacej kampane. Té& bude pripominat poslanie televizie, jej novu podobu,
dramaturgickll zmenu, no najmd bude komunikovat, Ze TV Pezinok ako audiovizudlne

médium, je tu pre vSetkych obyvatel'ov na servisné, osvetové a kultarne ucely.

-> Predproduktivny a mladsi produktivny vek
Tretou skupinou, ktortt sme zahrnuli do cielovej skupiny televizie si obyvatelia vo

vekovom rozpiti 12-20 rokov. Toto vekové spektrum obyvatelov mesta je priznacné tym, ze
vyuziva vo vysokej miere platformu Instagram.

TV Pezinok mé vytvoreny profil, no aktudlne je necinny. Z minulosti na iom mozno
najst’ prispevky, z ktorych je zrejmé, Ze pri kreovani obsahu chyba komunika¢nd stratégia.
Obrazky su neestetické, nie su nadvdzné a nemaju jednotny vyznam, pre ktory su pridavané.
Instagram ako komunikac¢na platforma slizi médiam predovsetkym na selfpromo.

TV PEZINOK dokaze svoj profil vyuzit predovSetkym na uverejiiovanie informécii o
kultarnych podujatiach, ktoré su venované prave mladému publiku. Nema zmysel vysielat’
pozvanky na koncerty pre mladych cez televizny program, ak vieme, zZe tam sa nasi recipienti
vo vyhranenej ciel'ovej skupine nenachadzaja. Je nutné vyuzit’ vSetky komunikacné kanaly na
to, aby sa konkrétny typ informacie dostal ku konkrétnej vekovej skupine obyvatelstva.

Prave preto je redesign instagramu a vytvorenie jeho komunikac¢nej stratégie rovnako
dolezité, ako tvorba Specifického contentu pre facebookovu stranku TV PEZINOK.

Platforma INSTAGRAM nebude vSak pouzivana len na komunikaciou s touto
cielovou skupinou. Ide o doplnok pre selfpromo televizie, uréeny pre akukol'vek vekovu
skupinu. Z marketingového pohl'adu mozno tento druh komunikécie oznacit’ aj ako nastroj na
tzv. “podporu predaja”. V suvislosti s TV tvorbou mozno tento pojem chapat’ ako prezentaciu

tvorby, vytvaranie pocitu druznosti s obyvatel'mi a prindsania im blizkych prispevkov.
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Konkurencia

Dalsim bodom pri tvorbe koncepcie rozvoja televizie je nepriama konkurencia, s
ktorou sa dostava produkovany obsah do kontaktu na medidlnom poli. V analytickej Casti
uvadzame, ze vzhl'adom na svoju tvorbu, nema TV Pezinok priamu konkurenciu, no v rdmci
nepriamej mozno zan povazovat' periodka (tradi¢né aj onlinové), ktoré maju priamy dosah na
obyvatel'ov mesta. Co sa tyka fungovania televizie do buducna, bolo by vhodné s tymito
médiami nadvdzovat recipro¢ny vztah. Na jeho zéklade je tak mozné vzdjomne medzi
médiami pripravovat’ obsah, ktorého vysledkom je spolo¢né usilie o informovanie verejnosti.
V zavislosti od spolupréace s konkrétnym periodikom sa da tak d’alej spolupracovat’ nelen na
obsahu, ale tiez marketingovom vztahu. Ten dokaZze vzniknut' na zaklade vzajomného
citovania, kde sa podpori brand. MoZnou cestou je aj medialny vzt'ah, ktorého vysledkom
moze byt tiez reklamny priestor po vzajomnej dohode s konkurenciou. viac o devize
medidlnej spoluprace v casti Marketing. Vd’aka pretvaraniu konkuen¢nych vztahov na
medidlnu spolupracu naprie¢ fungujicimi médiami v lokdlnom prostredi, je mozné
distribuovat’ obsah televizie na SirSie medialne pole, zacielit’ tvorbu na SirSie publikum, tazit’
z povedomia o znacCke, a tieZ sa zapajat do tvorby verejnej mienky, ktori je mozné

podnecovat’ prave SirSie rozdistribuovanym obsahom.

23



Dodavatelia

Délezitym cinitelom, ktory stvisi s rozvojom televizie st dodavatelia. TV Pezinok
ma aktualne, vo vzt'ahu k moznostiam na trhu, ve'mi maly dosah do domacnosti, ktoré si
modzu vysielanie naladit’. V sucasnosti ma TV Pezinok zazmluvnenu spolupracu so SWANom
a UPC. Méme za to, ze ak chce TV PEZINOK plnit’ svoju tlohu informovania verejnosti ¢o
najefektivnejSie, je dolezité mysliet’ na jednoduchu dostupnost’ vysielaného programu. Ked'ze
sme v predoslej Casti tohto dokumentu definovali ako hlavnu cielovu skupinu divakov
sledujucich program cez televiziu ako seniorov nad 65 rokov, je nutné mysliet' na pestrost’
trhu, ktory je zamerany na ponukanie telekomunika¢nych sluzieb. V ramci koncepcie rozvoja
preto navrhujeme nadviazat’ spoluprdcu s dalSimi prevadzkovatelmi retransmisie,
prostrednictovm ktorych moézeme vysielany obsah distribuovat do vicSieho mnoZzstva
domaécnosti, nez je tomu teraz.
Zefektivni to tak distribuciu informacii do domadcnosti s obyvatelmi Pezinka, ktori

nevyuzivaju internet, alebo sa, jednoducho, radi dozvedaji novinky z televizie.

Externé prostredie - nepriame faktory

Z externych vplyvoch prostredia, ktoré maju dopad na fungovanie televizie sme v
predoslych castiach spomenuli politické, socidlne a technologické cinitele. Ked'ze tieto
¢initele nemoZno tvorbou TV PEZINOK priamo ovplyvnit, ale len vnimat’ ich vplyv a
prisposobit’ sa mu, je nutné¢ vyzdvihnut predovSetkym cast’ technologické vplyvy. Je
mnozstvo ciest, prostrednictvom ktorych sa da prave cez technologicky rozmach priblizit
divékovi, a vyuzit’ prostriedky modernej techniky na efektivnejSiu vyrobu a vyrobné procesy.

Ako konkrétny priklad uvadzame mobilné telefony, prostrednictvom ktorych je
mozné vyrabat vysoko kvalitné obrazové zdznamy. Tie je mozné nasledne vyuzit' vo
vysielani. Rovnako tak pomdcky nutné na tvorbu videa, ako napriklad stativ na telefon, ktory
sa stabilizuje obraz, moZe plnohodnotne nahradit’ personélny zdroj, ktoré je mozné vyuzit’ na
nakrucanie iného obrazu. Vdaka tymto technolickym faktorom je tak mozné tvorit’ vacsi
televizny obsah, znizit' personalne zabezpecenie, a Setrit’ tak i financie. Vdaka vyuzivaniu
technologicky inovaénych prostriedkov dokazeme tak spiiat’ vietky ciele televizie ohl’adom

tvorby obsahu.
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Management
Tak ako vicsina malych firiem, aj TV PEZINOK ma vo svojej organizacnej Struktire
riadenia len zakladné poschodia rozdelenia funkcii. Co sa tyka samotného rozdelenia uloh,

zaznacili sme ho do vizualu:

ORGANIZACNA STRUKTURA TV PEZINOK

KONATEL | |  oBcHODNY
ZASTUPCA
EKONOM DRAMATURG MARKETING
SPRAVODAJSTVO PUBLICISTIKA
KAMERA, STRIH REDAKTOR MODERATOR | —— KAMERA, STRIH

V ideédlnom svete by kazdu personédlnu ulohu zabezpecoval iny zamestnanec firmy, no
vzhl'adom na spominant poddimenzovanost’ vyrobného timu st jednotlivé tlohy zaznacené v
grafe rozdelené¢ medzi Styroch zamestnancov. Napriek tomu je pracovnd efektivita
mimoriadne vysokd. Vzhl'adom na to, Ze v ramci koncepcie rozvoja sa pocita so SirSim
zaberom na cielové publikum (zékaznik), je nutné rozsirit’ personalnu Struktaru rozdelenia
uloh. Pestrost’ televizneho vysielania mozno dosiahnut vicSim poctom moderatorov a
redaktorov, ktori sa prihovarajii na kameru, ale zarovein tiez rozsirit' vyrobné sily (kamera,
strih). TV PEZINOK ma vo svojom time zamestnancov, ktori stoja za vyrobnym procesom
dve desatroia existencie televizie, a teda maju vytvorené¢ know-how efektivnej vyroby.
Preto je mozné pocitat’ s rozsirenim vyrobného timu o zacinajucich TI'udi, ktori by boli
schopni vysokokvalitne prispiet k tvorbe televizneho obsahu pod zastitou aktualneho

vyrobného timu. TV PEZINOK tak mo6ze nielen vytvarat’ masivnej$i obsah, ale tieZ prispiet’ k
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praktickych skusenostiam pre profesijne mladsich kolegov. Je beznou praxou v medidlnom
svete, ze prave lokalne médid byvaju Startovacou Ciarou pre Studentov. Kedze televizia v
Pezinku ma potencidl stavat’ zakladné kamene profesijneho uplatnenia potencialnych
kolegov, navrhujeme rozsirenie personalneho ziazemia prave z radov Studentov. V okoli
do 40 km od Pezinka su tri vysoké Skoly so zameranim na masmedialne Stidie ¢i
Zurnalistiku ako taki (FMK, UK, Paneurépska VS.) Navrhujeme preto vzajomnu

spolupracu s tymito vzdelavacimi subjektami.

Marketing

Marketing je v dneSnej dobe rovnako doélezity ako samotna vyroba produktov i
poskytovanie sluzieb danej spoloc¢nosti. Inak tomu nie je ani v medialnom priemysle.
Televizia ma vSak vyhodu, Ze vysielanie ako poskytovana sluzba je reklamou sama o sebe.
Zviditelnovanie sa prostrednictvom tvorby kvalitného obsahu je sice skvely sposob

budovania brandu, no napriek usiliu samotnej televizie je tento krok nedostato¢ny.

Je preto vel'mi dolezité nastavit’ si marketingovu stratégiu tak, aby:
e oslovovala preddefinované publikum
e komunikovala poslanie televizie
e koreSpondovala s finanénym planom TV PEZINOK

e prinaSala televizii novych recipientov

Marketing televizie mozno implementovat’ do niekol’kych oblasti, ktoré definuju jej
fungovanie. Ide o priestory, v ktorych televizia realizuje svoje poslanie: vysielanie,
Facebook, Instagram, offline priestor (podujatia, koncerty, propagacné materidly k
udalostiam na ktorych tv participuje.)

Hlavnym kI'i¢om, ktory sluzi TV PEZINOK na prezentaciu je jej vizualna stranka. Je
nutné, aby trendy grafického designu prenikali do vysielania lokélnej televizie a ddvali tak
divakovi pocit, ze médium “Zije v realite, reflektuje aktualne estetické vplyvy a adekvéatne s
nimi naradba.” Naposledy prebehol redesign na niekol’kych trovniach vysielania v roku 2018,
neslo vSak o plo$né zmeny.

Preto je nutné prejst’ takzvanym “redesignom” globalne a jednorazovo. Ide o rad

zmien z hl'adiska vizuality televizie, jej zvukovej stranky a celkovej podoby, prostrednictvom
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ktorej komunikuje svoje obsahy. Vytvorenim konzistentného design manudlu dokézeme
prinaSat’ preddefinované obsahy s pridanou hodnotou oslovenia Sir§ieho publika. Sti¢astou
redesignu bude refresh loga, animacii, zvukovej podoby televizie. jednotlivé zmeny vSak
budu korespondovat’ aktudlnu vizualitu televizie. Vychadzat’ sa bude z navykov divéaka, ktory
si sice vSimne zmenu, ale rozpoznatelnost TV Pezinok zostane nadalej rovnaka.
Vychédzajic z primarnej cielovej skupiny divdkov méme za to, Ze zasadnejSia zmena
grafickej] komunikéacie televizie by nemusela byt priaznivd. Tento krok sa odporuca
realizovat’ s externym video §tidiom zameranym na medialnu komunikaciu.

Cielom vizudlnych zmien je prinavratenie postavenia televizie ako relevantného
komunika¢ného kanalu so zaujimavym a podstatnym obsahom pre obCanov. Vzhl'adom na to,
ze tvorba vysielania je 100 percentne hradend z mestského rozpoctu je cielom redesignu
televizie prildkat’ divdkov svojim vzhladom aj preto, aby mesto Pezinok dokazalo
informovat’ obyvatel'ov o komunalnom diani v SirSom zabere nez ako je tomu aktualne.

Dolezitost” globdlneho redesignu mozno vnimat aj z hladiska tvorby obsahu na
Facebook a Instagram. predo§lé zmeny vizualiy totiz nepocitali s grafickymi formatmi, ktoré
sa daju pouZit’ prave na tychto platformach. Pre marketing televizie je vel'mi ddlezité mat
vytvorené vSeobecne platné templaty, ktoré su rozpoznatené a prispievaju k selfpromo
stratégii.

V ramci spustenia redesignu ide ruka v ruke aj launchova kampan, cez ktort sa zmeny
odkomunikuju. Aj to je cCast marketingu prispievajica k lepSiemu povedomiu o znacke,
prespk. k pripomenutiu znacky a budovaniu si lojality nového publika.

Vdaka tomuto kroku nastartujeme komunikaciu mestského média so Sir§im publikom
a nastavime obsah tak, aby oslovoval cielovi skupinu. Pre tieto kroky je nutné vytvorit
stratégiu marketingovej kampane.

Nasledne, po odzneni kampane, ktora uptta na zmeny vo vizualite a obsahu televizie,
moze TV PEZINOK prejst’ na tzv. awareness kampan, ktorej cielom bude budovanie
povedomia o lokalno médiu.

Po realizacii tychto marketingovych krokov bude nastaveny konStantny kl'uc,
prostrednictvom ktorého budu na pravidelnej baze pridavané prispevky TV Pezinok aj cez
Facebook. UdrzateInost’ doveryhodnosti média je dlhodoby proces, ktory neradno podcenit’.

Spomenuté marketingové kroky mézu tomu vyznamne dopomoct’.
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Priklad akutalnej vizuality TV PEZINOK na socidlnych sietach:

UVIDITE,
ZE SA UVIDIT

s —

DIGITALNE VYSIELANIE T
DVB-T, KANAL 41

SUDOMACUTELEVIZIU! |, \

www.tvpezinok.sk

Marketing vs. komunikacna platforma

Facebookovu stranku TV PEZINOK sme uz spominali v suvislosti s nadviazanim nového
interaktivneho vztahu s nasimi divakmi. V tomto pripade je masmedialna komunikacia uzko
spata s marketingom spoloc¢nosti vzhfadom na to, ze naSe medialne vystupy su zaroven
nadou reklamou: toto tvrdenie refletuju aktualne Cisla. Za ostatné mesiace zacala TV
PEZINOK vytvarat preddefinovanym sp6sobom komunikacné toky s divakmi resp.
fanuSikmi. Je evidentné, Ze ide o efektivny strategicky spdsob kreovania vlastnej identity a
tvorby povedomia o znacke. Pre porovnanie prikladame exportovanu krivku vyvoja
fanuSikovskej zakladne TV PEZINOK na Facebooku v rozmedzi september-oktéber a
nasledne oktober - november:

Celkovy pocet lidi sledujicich stranku
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Celkovy pocet sledujicich stranky: 3 142

Celkovy pocet lidf sledujicich stranku

Produkty, sluzby a procesy

Rada pre vysielanie a retransmisiu udelila TV PEZINOK licenciu na zaklade ktorej je
mozné vyuzivat' preddefinovani programovu Struktaru (vid'. str.: 14). Je vSak na dramaturgii
vysielania, akym spdsobom sa d4 dany priestor vyuzivat. Kedze televizia niekol’ko rokov

nepresla zasadnymi zmenami v dramaturgii, je nutné ozivit obsah a spdsob tvorby vysielania.

V tomto smere je potrebné vytvorit’:

e Nové namety do existujucej vysielacej Struktary

e Vytvorit harmonogram pevne danych tém v suvislosti s dianim v meste a tie
naslednej spracovat’.

e Rozsirit personalne zabezpecenie TV PEZINOK pre efektivnejSie, rychlejsie a
inovativnejsie spracovanie preddefinovanych medialnych vystupov.

e Vyuzit nové technolodgie pri tvorbe relécii.

e Pri scenaroch konkrétnych dielov relacie mysliet’ na rozsirenost’ cielového publika

e Vytvorit’ namet krizovej tvorby programu (v suvislosti s COVID-19).

TV PEZINOK ma byt pristupnd pre kazdé¢ho obcana. Vizia dramaturgickych zmien

sa preto nesie v znameni “otvorenej televizie”. Vdaka svojmu technologickému
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zabezpeceniu, a dlhorocne podsobiacich zamestnancov je mozné navrhovat dramaturgické
zmeny v sucinnosti so zdkladnymi, strednymi Skolami, ale i centrom vol'ného ¢asu. Tieto
inStiticie maju edukovat’ Studentov a vytvdrat’ im priestor na rozvoj. Spominané atribtty je
mozné docielit’ v sucinnosti s TV PEZINOK. Zaroven je nutné mysliet' na primarny ciel
televizie v stvislosti s informovanim verejnosti o mestskych iniciativach. Preto kladieme
doraz na zintenzivnenie komunikacie s d’al§Simi metskymi inStitGciami, ktoré su ¢inné pri
fungovani mesta z kulturnej, Sportovej ale i obcianskej stranky (MPS, Mestska policia,
Mestské muzeum a pod.) Vdaka prepojenosti komunikacie je tak mozne efektivne
planovanie marketingovej komunikacie tychto subjektov cez kanaly TV PEZINOK. Ako
priklad uvadzame rubriku cez My day na Facebook “TIP NA VIKEND”

Tipy na vikend: [§ Tipy na vikend: |§ Tipy na vikend:

¢ Centrum volného casu Pezinok 3 ¥ &
Vas pozyva na tvorivé dielne pre deti s moznotou zhotoven|
viastnych vyrobkov v réznych remeslach: -

ok ; 5
=& Detsky denremesiel \

’
*

Hrnéiar, modroﬂaE’, ‘k(g]élr, t‘kéé, Spel Kar,|
malba na sklo, vypalovanie drev:

25.9.2020 PIATOK
ZACIATOK 0 15:00 - 18:00

" Kino 15:00

Prostrednictvom post-planu, ktory je pomerne predvidatelny mozno koncipovat
obsah prospesny pre aktivity spominanych mestskych institucii.

Podobnym prikladom ako efektivne komunikovat’ ¢innost’ spominanych subjektov je
tvorba reportazi o zmenach, inovaciach, krokoch a planoch. Ako priklad uvddzame reportdz o
novej funkcii nahlasovania potreby policajnych hliadok v konkrétnych lokalitich mesta:
https://www.tvpezinok.sk/2020/privolajte-hliadku-mestskej-policie/?tbclid=IwAR1Gp 33HI
81QIHWwxwvIVIeTrIZWW7KdZAXOMmN84T-xXVT_ or4E2gN9fk.
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Aj vdaka tejto Cinnosti TV PEZINOK je podporend Cinnost” mestskych institacii.
Prikladom je tiez komunikécia noviniek prostrednictvom Instagramu.

Efektivitu tohto sposobu komunikéacie mozno opét’ demonstrovat’ z exportovanych dat
socialnych sieti TV PEZINOK, kde mozno vidiet, ze obsah pridavany cez “storky” dokaze v

prieheu jedného dna oslovit az 1 000 l'udi

Organicky Placeny

Proces tvorby

Vsetky tri kroky v ramci vyrobného procesu (predvyroba, vyroba, postprodukcia) je
mozné naplnit’ novymi sposobmi realizacie, respk. vyuzit zabehnuté procesy tak, aby sa
dostavil pozadovany vysledok: informacne nasyteny medialny vystup s jasnym, cielenym a

pochopite'nym obsahom, ktory dokaze akceptovat’ Siroké publikum.

PREDVYROBA
=> Do kroku predvyroby je preto nutné skvalitnit’ komunikéaciu so zaddvatel'om pre témy
na spracovanie - mesto Pezinok. Ich ulohou ma byt v dostatoénom predstihu
generovanie podkladov pre vyrobny proces spravodajského alebo publicistického
obsahu. Navrhujeme preto vytvorenie komunikacnej stratégie mesta, od ktorej sa
nasledne odpichne komunikacnd stratégia televizie. V stcinnosti s mestom je tak
potom jednoduchSie tvorit’ obsah ddlezity pre obyvatel'ov a prispiet’ tak k efektivnej

informovanosti verejnosti.
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=> Stcastou predvyroby ma byt priblizny mesacny plan s vyty¢enymi témami, ktoré sa v
rdmci mesiaca postupne spracovavaju. Tento spdsob predvyroby je vytvoreny a

postupne implementovany:

DATUM DEN V TYZDNI MIESTO

27.9. nedela Farsky kostol 17:00 Hudba v Pezinku https://www.face
28.9. pondelok TV 7.30 - 16:00 |Postprodukcia reacie tyzden
29.9. utorok v Malej sale Domu kultiry Pezinok 17:00 Beseda pri prileZitosti Svetového diia CR https://m.pezinol
30.9. utorok KD 16:30 SMEJKO A TANCULIENKA
30.9. utorok Muskat 9.00 Nové ihrisko https://m.pezinol
30.9. streda PKC 18:00 Sportovec roka 2019
30.9. streda mestské mizeum 17:00 prednaska
30.9. streda TV predpoludim [ReportaZ o online kupe listkov do kina

=> Vyroba

Samotna vyroba televizie je realizovana v interiéri - §tadiu televizie, alebo v exterieri - v zavislosti od
zanru, v ktorého duchu je medidlny obsah kreovany. Pri vyrobe st spravidla dvaja zamestnanci:
redaktor/moderator a kameraman. V predvyrobnej Casti sa vytvori scenar technicky a obsahovy, ktory sa
napokon nakrica v samotnej vyrobnej Casti. Jeho vysledkom su reportaze, relacie. Ucelené bloky vysielania sa
vzhl'adom na vysielaciu licenciu vytvaraju na dennej baze. Tento proces mdze zostat' nemenny, je flexibilny,
dynamicky a reflektovanie udalosti je mozné realizovat’ v kratkom casovom useku. Vyroba audiovizualneho

diela je vSak mimoriadne individualna od typu samotného diela.

=> Postprodukcia
V tretej faze tvorby fungovania televizie sa zhromazd'uju vSetky vytvorené materidly z nakricania a
davaju sa do odvysielatel'nej podoby - pridavaju sa k reportazam ¢i reldciam tivodné zvucky, tvoria sa prestrihy.
Redaktorka piSe voiceover, ktory nasledne nahrava a technik/kameraman toto sprievodné slovo nasadza do

reportdzi. Samozrejmostou je aj doplnfianie relacie o ilustrané zabery, ktoré je tiez nutné nasadzat do
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vysielania. Nésledne sa pripravené celky nasadzaji do vysielacieho systému, prostrednictvom ktoré¢ho sa

dostavaju k recipientovi. Aj tento postprodukcny postup je nastaveny v ramci beznych Standardov televizie.

VyuZitie post produkénych procesov pre d’alSie platformy

TV PEZINOK ma motivaciu prindsat’ svoje vystupy prostrednictvom mnohych
dostupnych platforiem. Chceme zéaroven kracat’ v tstrety vSetkym obyvateCom Pezinka. Ako
doplnkov sluzbu televizie chceme zriadit’ podcastovy kanal, na ktorom budi umiestiiované
relacie upravené tak, aby si ich mohol vypocut’ nevidiaci ¢lovek, a mal tak dostatocny opis
toho, Co sa v televizii dialo. Zaroveii je to skvely spdsob ako vytvorit’ suhrn spravodajskych
udalosti pre Pezincanov, ktori nevyuzivaju Facebook, a zarovein nemaju cas sledovat
televizne vysielanie. Vd’aka podcastovym aplikdciam si vedia nami vyrobeny obsah ¢isto len
vypocut’ pri rannej ceste do prace alebo na vecernej prechadzke. Zarovenn mozno na tento
informacny kanal opit’ nazerat’ ako na spdsob selfproma pre lokalne médium.

Poznamka:

Podcasty su zvukové zaznamy, ktoré autor alebo vydavatel’ podcastu umiestiiuje na internet v podobe
suborov, najCastejSie vo formate MP3, na ktoré odkazuje na webovych strankach. Podcasty mozno pocuvat
priamo z web stranky ako stream avSak zmyslom podcastingu je pocuvanie zdznamov, vtedy, kedy to
pouzivatelovi vyhovuje alebo aj poc¢livanie bez pripojenia na internet, co vyzaduje aby sa zdznam ulozil
(stiahol) do zariadenia,!!l €0 moze byt pocitag, tablet, mobil, prehravag a pod.
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Konkrétne obsahové zmeny

SPRAVODAJSTVO

RELACIA TYZDEN

25 min. +externy Stab

— Mestskée temy

— nad&asové oznamy

Struktura: Kultdra

= Sport

— Bez komentara

Relacia Tyzden

Te_ma_tlcke okruhy (podla Obsah R?sah

priority) dielov

Mestské témy - Cinnost’ vedenia |MsZ, nasledné kroky 50

mesta mesta

Verejné obstaravania Predapo/ . 50
dokumentovanie

Osvetové témy - medzinarodné |Predpripravené

dni reprotaze 50
Pohlad o&akavanych

Pozvanky udalosti 50

Kultira Podujatia, aktivity 50
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Kluby s podporou
mesta, zostrihy, &itacka,

Sport vysledky 50
Zostrih podujatia,
Bez komentara koncertu.. 50

SPRAVODAJSTVO

TYZDEN PRED ROKMI

; POSTUPNE PRIDAVANIE
25 min. ‘ ZAZNAMOV

Relacia Tyzden pred rokmi

Relacia s nulovym rozpoétom - diely su pripravené a zapracované v dramaturgickom plane. Je to
hotova relacia.

35



PUBLICISTIKA
RADI PORADIME

|
[ !

10 min. moderator / kamera kooperacia mesta
— komunalne rady > tipy od mesta
- literatira Malokarpatska kniZnica
. i i prevencia . Polic
Struktura/namety: kriminality > Policia
| éport Sportovci z Pezinka
L | Iné priestor na sebarozvoj
ne pracovnika televizie

Radi poradime
Tématické okruhy Rosah dielov Staff
Komunalnne rady 10 1
Pravincké rady 10 2
Knihy v spolupraci s kniZznicou 10 2
Policajne rady - ochrana/osveta 10 1
Iné 10 2




PUBLICISTIKA
PK NET

|
| ]

kooperacia viacerych institucii

10 min. moderator / kamera 1=y Uinelioy

Propagacia cinnosti |
mladych, osveta,
spolupraca so

skautami,.rozhovory..

— Pezinok mladym

Rozhovory na témy suvisiace

|| Ve(':ery s Permonikom so Zivotom v naSom regione.
Interfisciplinarne prepojenia

vytvorenie novych
x , . : A
Struktura/namety: Osobnosti medgianko. vzediavanis cez
pribehoy
| Osobnosti "
aktualne =
Po stopach tajuplne;  Reportézna histéria
. , o sinspirovana pezinskymi
historie biibehmi

PUBLICISTIKA
TEMA

Dramaturgicka zmena v pocte

25 min. moderator / kamera respondentov na jeden diel
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Opitovné prepojenie TV PEZINOK a MIC

Jednou z poslednych veci, ktoré sa dotykaju zmeny a transformacie TV PEZINOK je
opétovné spojenie TV a MIC (Mestského Informac¢ného Centra) tak ako to bolo pri zalozeni
s.r.0.. Ak v stratégii mame rozoberat’ komplexnu starostlivost’ o zdkaznika a smerovanie toku
vSetkych dolezitych informacii je prepojenie logické, raciondlne a efektivne. TV a MIC tak
mozu vytvorit’ nové produkty, s ktorymi mézu zaujat’ na trhu a priniest’ d’alsi prijem, ¢o v
konecnom dosledku znizi priame naklady Mesta Pezinok. Vytvara sa tak priestor pre
jedinecnu formu komunikacie s d’al$im klientom a to je navstevnik - turista, podnikatel’ -
priestor pre reklamu a pod.

Istym sposobom médzeme uchopit’ TV ako medidlnu agenturu, ktora vyuzije vSetky
svoje dostupné prostriedky pre vytvéaranie nie len kultirno spolofenskych hodnét, ale aj
ekonomickych. Svojim dostupnym technickymi vybavenim a personalnym obsadenim vie
vytvarat nie len obrazovy ¢i zvukovy materidl, ale aj fyzické zaujimavé: informativne,
propagacné, edukacné materialy pre obCanov a navstevnikov mesta. Sidlo TV je skor brané
ako vyroba, MIC by predstavovalo kamenny obchod, kde sa klient méze dostat’ k vSetkym
informéaciam a produktom. Takymto zli¢enim vie TV poskytovat’ pre mesto aj d’alSie sluzby
akymi st napriklad komplexné komunikaéné kampane zamerané na konkrétne témy:
odpadové hospodarstvo, bezpecné cesty pre pesich a pod.

K video kampani vie pridat’ aj r6zne iné marketingové prvky (tasky, reflexné prvky,
letdky, naucne hry, karticka a pod.) alebo dalSie personifikované prvky ako st mikiny s
logom, ¢iapky, Siltovky, ktoré sa bud’ viazu k identite mesta alebo k vel'kym komunikacnym
stratégiam.

V takomto pripade je nutné ratat’ s profesionalnimi grafikmi - ¢i uz na externej
spolupraci alebo dokonca na TPP, ktori sa vedia upotrebit’ aj na beznl vyrobu materidlov. TV
by tak vedela poskytovat sluzby aj pre d’alSie mestské organizacie, ¢o by zvysilo kvalitu,
efektivitu a prinieslo aj usporu financii - tvorba plagatov, info letdkov apod. napr.: MPS (info
tabul’a park, plavaren, kameniolom), MsP (info kampane - prevencia), PKC (plagaty, eventy a

pod.) MsU (grafika do Pezin¢ana, zalamovanie novin).
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Zaver

TV PEZINOK je dve desiatky rokov neodmyslitel'nou sicastou nasho mesta. Jedna
generacia divakov na lokdlnom programe spod Malych Karpat vyrastla, niektori priaznivci
dodnes sleduju vysielanie. Doba vSak pokrocila a televizia ako takd uz davno nie je nosnym
zdrojom informécii pre obyvatela. Prednost ma internet, ktory je rychlejsi, efektivnejsi a
tvorba obsahu nai je mnohokrat lacnejSia nez televizna vyroba. Napriek tomuto fenoménu
sme presvedceni, ze vysielanie TV PEZINOK patri ku koloritu naSho mesta a ma dolezité
postavenie vo vzt'ahu k obyvatel'om i samotnému vedeniu Pezinka. Vdaka novému pohladu
na fungovanie tohto média so zretelom na obsahov¢ i technické zmeny a vylepSenia je mozné
udrzat” si svoju jedineCnost. Ked sa televizia zakladala, jej hlavnym cielom malo byt
informovanie verejnosti a a prispievanie ku kultirno-spolo€enskému rozvoju Pezinka. Tuto
mysSlienku je nutné zachovavat’. Vzhl'adom na rozsiahly archiv mapujuci viac ako dve dekady
zivota nasho mesta, mame v rukach vzacny kI'a¢ k podpore lojality obyvatel'stva voc¢i svojmu
mestu. Zarovenl je nutné mysliet aj na PezinCanov, ktori nedisponuji technologickym
zabezpecenim, ktoré by im poskytovalo informdacie cez online svet, a preto je pre nich TV
PEZINOK esSte stale taziskovym sprostredkovatelom komundlnych, kultarnych,
spoloCenskych ale 1 Sportovych informacii. Mesto je povinné zabezpecit' v akychkol'vek
situacidch okamzitu informovanost, ak nie je v obci/meste rozhlas d’alsim médiom je TV,
preto odporucame prejst’ len na internetové vysielanie. Televizia je dynamicky organizmus,
ktory zije svojim spolocenskym Zivotom, mapuje dianie, prinaSa informacie o ddlezitych
zmenach, a pritom ma eSte stale kapacitu na to, aby obsiahla kultirne hodnoty a priority
fungovania samospravy. V dokumente sme spominali r6zne oblasti zmien, ktoré odporacame
vykonat na to, aby sme dostali televiziu opidt do
pozornosti Sirokého spektra Tudi zijicich v nasSom
meste. Len tak dokdzeme spolo¢ne zabezpecit

transparentny tok informadcii a skvalitnit’ pre obyvatel'a

UVIDITE,

ZE gA
opornym bodom pre podnietenie d’al§ich kreativnych St 2v

dennodenny zivot. Verime, Ze tento dokument bude

podnetov, ktoré tvoria jeden konzistentny celok s

vyzivnym obsahom. Uvidite, Ze sa uvidite.
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NAKLADY - Skuto&nost za roky 2018 - 2020 a Finanény plan na roky 2021 az 2023

VYNOSYS - Skuto&nost za roky 2018 - 2020 a Finanény plan na roky 2020 az 2023

Skutoénost' | Skutoénost’ . precbe2ns A . . Skutoénost |Skutoénost| . giscbezng q A A
R Plan 2020 | skutoénost | Cerpanie Plan 2021 | Plan 2022 | Plan 2023 . Plan 2020 | skutoénost | Cerpanie Plan 2021 | Plan 2022 | Plan 2023
NAKLADY 2018 2019 2020 VYNOSY 2018 2019 2020
Eur Eur Eur Eur % Eur Eur Eur Eur Eur % Eur Eur Eur
Pohonné hmoty 244,00 134,30 300,00 134,00 45 % 300,00 Fakturacia Mestu Pezinok za sluzby TV 127 042,00 125 500,00 125 500,00 125 500,00 10 000,00 8000,00f 6 000,00
Kancelarske potreby 168,00 126,07 150,00 70,00 47 % 150,00 Reklama v TV, kampane 7 467,00 6 142,00 9 000,00 1270,84 14 % 3 000,00 5000,00f 7 000,00
Datové nosice 80,00 0,00 150,00 81,90 55 % 150,00 Iné podnikatel'ské aktivity, grafika 3 674,00 2 125,00 6 000,00 58,33 1% 1.000,00 2 000,00/ 4 000,00
Drobny hmotny majetok 688,00 2 100,35| 500,00 1053,96 500,00 Ostatné vynosy z hospodarskej &innosti 5 687,00 5677,00] 5677,00 4 798,00 85 % 0,00 0,00 0,00
Notebook na livestreaming 0,00 0,00 0,00 0,00 - 0,00 Trzby za vlastné vyrobky -1,00 4,67 0,00 0,00 - 1.000,00 2000,00| 3 000,00
Cistiace, hygienické potreby 12,00 23,44 30,00 22,41 75 % 30,00 Trzby z predaja DHM 0,00 0,00 0,00 0,00 - 0,00 0,00 0,00
Ostatny spotrebny material 264,00 49,00 200,00 55,00 28% 200,00 Ostatné prevadzkové vynosy 0,00 0,00 0,00 0,00 - 0,00 0,00 0,00
Elektricka energia 1979,00 1 558,00 2760,00 1 949,00 MN% 1990,00 Ostatné finanéné vynosy 0,00 2,90 0,00 0,00 - 0,00 0,00 0,00
Teplo, vodné, stoéné 979,00 1131,00 1.800,00 960,00 53 % 1.000,00 Trzby za tovar 0,00 30, 42| 0,00 0,00 - 0,00 0,00 0,00
Opravy a udrziavanie 511,00 216,00 500,00 350,00 70% 500,00 Vynosy spolu 143869,00| 139481,99| 146177,00 Tﬂ_ 15 000,00 17 000,00 20 000,00
Cestovné naklady 0,00 1,00 50,00 50,00
Reprezentaén klady 27,00 35,00 50,00 50,00
Telefony, mobily, internet 1106,00 1158,81 1.100,00 1.100,00
Postouns 62,00 00| 7000 70,00 |
Ostatné sluzby - externisti zivnost 4 357,00 4 537,00 3 500,00 2 000,00
Ostatné sluzby - uétovnictvo 0,00 3 104,00 2 200,00 2 200,00 zdrojov do fil planu TV PEZINOK, s.r.0. na roky 2020 - 2023, tvorba rezervy pre nepredvidatelné okolnosti
Ostatné sluzby - najomné PKC 1091,00 1.091,40 1091,00 1091,00 1117,18] 1 145,11
Ostatné sluzby - softvér 367,00 253,00 400,00 310,00 78 % 400,00 409,60 419,84 . . O ie | O Vyuzitie Vyuzitie Vyuzitie
Ostatné sluzby 3 959,00 294137] 400000 515568 3000,00] 3072,00] 314880 V'as":;z"rf’_le.TYrZEaz'NOK D 2021 2022 2023 2024 viast. zdr. | viast. zdr. | viast. zdr.
Z Eenie digita vysielania 5 000,00 5 000,00 5 000,00 5 000,00 5 000,00 5120,00| 5 248,00 35 407,00 €] 30 000,00 €] 22 000,00 €] 15 000,00 €] 11 000,00 € 8 000,00 7 000,00] 4 000,00
Clensky poplatok LOToS 270,00 270,00 270,00 270,00 270,00 276,48
Mzdové naklady 77 398,00 67 655,24| 68 155,00 59 000,00 87 % 0,00 Skutoénost |Skutoénost| Plan 2020 |Pred. skutoé. Eerpanie Plan 2021 | Plan 2022 | Plan 2023
Zakonné socialne poistenie 26 081,00 23 278,89 23 991,00 20 768,00 87 % 0,00 D,OOI 0,00 Hospodérsky V)”S|ed0k 2018 Eur 2019 Eur Eur 2020 Eur Eur Eur Eur
Stravné listky 2.842,00 226278]  2115,00 2122,00 0,00 0,00 0,00 7428,00 €[ 13 250,59 €| 20 762,00 €| 13298,82€| 64% 486,00 945,66] 369,31
Dari z motorovych vozidiel 133,00 135,21 135,00 135,00 135,00 138,24 141,70
Ostatné dane a poplatky 122,00 223,00 250,00 250,00 250,00 256,00 262,40
Ostatné finanéné nakiady - poistenia 563,00 517,05] 600,00 458,00]  76% 60000]  61440] 620,76 |
Ostatné finanéné naklady - banka 162,00 244,03 250,00 299,00 250,00 256,00 262,40
Odpisy N a HIM 5 678,00 5826,00]  4798,00 4.798,00 228,00 233,47| 239,31
Internetové vysielanie 1.320,00 1 345,00 1.000,00 1 000,00 1.000,00 1024,00] 1049,60 Doposial FAKTUROVANE - mesto na to platilo DPH Formou DOTACIE
Ostatné pokuty a penale 17,00 0,10 0,00 0,00 - 0,00 0,00 0,00
Personalne NAKLADY s"“;gfg“" s"“,",gf’g‘“" Plan 2020 str:l(:::enz::l CGerpanie Plan 2021 | Plan 2022 | Pian 2023
Kurzové straty 1,00 0,00 0,00 0,00 - 0,00 0,00 0,00 2020
Opravna polozka k pohladavkam 0,00 0,00 0,00 0,00 - 0,00 0,00 0,00 Mzdové naklady 77 398,000 67 655,24 68 155,00 59 000,00 86,6 % 79 000,00 80 896,00| 82 837,50
Predany tovar 0,00 5,57, 0,00 0,00 - 0,00 Zakonné socialne poistenie 26 081,00] 23278,89] 23991,00 20 768,00 86,6 % 27808,00] 28 475,39) 29 158,80
Dari z prijmu 960,00 960,79 0,00 3 500,00 - 0,00 Stravné listky 2 842,00 2 262,00 2 115,00 2122,00] 100,3 % 2761,00 2761,00] 2761,00
Néklady spolu 136441,00] 126 222,40] 125415,00] 118 328,35 22514,00] 23 054,34] 23 630,69 Naklady spolu 106 321,00 93 196,13| 94 261,00 81 890,00 86,9 % 109 569,00] 112 132,39 114 757,31
Finanéné vztahy Mesta Pezinok a TV Pezinok
Rok Suma
2009 85 896,60 €
2010 96 263,48 € 160 000,00 €
2011 96 263,48 €
2012 96 463,47 €
2013 106 132,68 € e —
2014 92.855,16 € 120000,00€
2015 110 598,32 €
2016 111 600,00 €
2017 133 575,70 € 80 000,00 €
2018 152 450,00 €
2019 150 643,80 €
oktober 2020 117 696,00 € 40000,00€ |
2021 121 569,00 €
2022 12173239 €
2023 121957,31 € 0,00 €
2024 110000,00:€ 3 3 = o a 3 a 3 S 2 3 I N N X N B <
2025 105 000,00 € o o (=] o o o o o o o (=] o o o o o o (=}
~N ~N (o) (o] (o} o~ ~N ~N ~N (o] (o) (o] o~ o~ ~N ~N ~N (o]
2026 o
SPOLU: 2030697,39 € g
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